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Метод оценки состояния инфраструктурного комплекса 
пляжных зон города Владивостока

И. О. Кожан
студент группы МТУ-20, Международный институт туризма  

и гостеприимства Владивостокского государственного университета 
экономики и сервиса, г. Владивосток, Россия 

Главной привлекательной достопримечательностью примор-
ских городов всегда было море, особенно, если оно включено в цен-
тральную часть городской среды. Однозначно, безусловным пре
имуществом в туристическом отношении обладают города с пляжа-
ми, которые находятся в городской черте. Владивосток – уникаль-
ный город, в котором море находится в пешей доступности.

Пляжи Владивостока сочетают возможность удовлетворить 
потребность, как в лечении и отдыхе, так и в эстетическом воспри-
ятии. Почти 87,5 км морского берега в городе и на островах влади-
востокского морского побережья можно использовать для рекреа-
ции и отдыха [2]. Пляжи расположены практически во всех до-
ступных для посещения бухтах побережья Владивостокской аква-
тории. В настоящее время насчитывается 41 пляж и открыто не-
сколько набережных в черте города и на прилегающих к нему 
территориях побережий Амурского и Уссурийского залива [3].

Социально-экономическое развитие региона в значительной 
степени зависит от популяризации Приморского края как туристи-
ческого центра, который соответствует международному уровню. 
Мероприятия, способствующие этому, являются основными и за-
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креплены в Законе Приморского края от 10.02.2014 г. № 355-КЗ «О 
туризме и туристской деятельности на территории Приморского 
края» [1].

По результатам исследований установлено, как может быть 
использовано 57,9 % рекреационной зоны от всей протяженности 
западного побережья Владивостока (Амурский залив) и 52,3 %  – 
восточного (Уссурийский залив) [4].

К сожалению, несмотря на такой большой процент, в реально-
сти используется 0,7 % прибрежной территории западного побере-
жья и 1,2 % восточного прибрежной территории, здесь размеща-
ются объекты с сопутствующей инфраструктурой – санаторно-ку-
рортные учреждения. Это происходит по причине того, что на 
территорию выведены действующие промышленные зоны – 5 и 
2 % от побережий, объекты военного ведомства – 28 %, несанкци-
онированные свалки и заброшенные территории. Из этого числа 
жилая зона занимает всего 17 и 5 % на соответствующих побере-
жьях (рис. 1, 2).

Рис. 1. Функциональное использование западного побережья  
г. Владивостока1 

Рис. 2. Функциональное использование восточного побережья 
г. Владивостока 

1  Рисунки составлены автором по источнику [4].
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Отсутствие необходимой инфраструктуры и комплексного 
плана развития побережья как рекреационной зоны Владивостока 
является основной проблемой. За последние годы город активно 
развивается, становится центром России на Дальнем Востоке для 
проведения международных экономических, спортивных и куль-
турных мероприятий. При таком положении дел городу не хватает 
действующих рекреационных зон как в структуре самого города, 
так и на побережье. 

В данной работе для комплексной оценки пляжной инфра-
структуры г. Владивостока предложен метод, основанный на при-
казе № 119 «Об утверждении Системы классификации пляжей», 
который утратил силу с 15.02.2011 г. на основании приказа Минс-
порттуризма России от 09. 12.2010 г. № 1337. Основываясь на дан-
ной системе, будут проводиться проверки и выявляться нарушения 
в соблюдении правил среди арендаторов пляжных территории и 
привлечение их к административной ответственности. При выяв-
лении повторных или особо тяжелых нарушений наказанием будет 
аннулирование договора аренды. Отличительные особенности но-
вой методики представлены на рис. 3.

Рис. 3. Отличия методик 

Подобный подход в оценке позволит улучшить состояние ин-
фраструктуры, обеспечить большую безопасность отдыхающих на 
суше и в воде и гарантировать чистоту береговой зоны и воды.

Методика для оценки инфраструктурного и санитарного со-
стояния пляжей Владивостока включает в себя 20 критериев. В ре-
зультате оценки будет выявлен пляж, где соблюдаются санитарные 
требования, требования по обеспечению безопасности отдыха
ющих и требования к составляющим инфраструктуры и имею-
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щимся услугам. Согласно методике, выделяют три категории пля-
жей: I, II, III. Присвоение категории определяется количеством 
полученных баллов при оценке критериев (рис. 4).

Рис. 4. Категории пляжей 

Оценка критериев будет происходить по 100-балльной систе-
ме: отсутствие – 0 баллов (полное отсутствие критерия на данном 
пляже), удовлетворительно – 3 балла (критерий присутствует, но 
имеются замечания), отлично – 5 баллов (критерий выполнен без 
замечаний). 

Организационную структуру метода оценки образуют: агент-
ство по туризму Приморского края, комиссия по оценке состояния 
пляжей.

Периодичность проведения оценки ежегодно. Проводится 
оценка во время купального сезона с периодичностью в три раза 
(на начало купального сезона – с конца мая по начало июня, на 
пике купального сезона – конец июля, начало августа, в конец ку-
пального сезона – конец сентября, начало октября). Подобная пе-
риодичность позволит более объективно оценить состояние пляж-
ных территорий в течение всего купального сезона, заставит пред-
принимателей в сфере пляжного туризма более ответственно под-
ходить к решению проблем, связанных с санитарным состоянием 
пляжей и состоянием инфраструктурного комплекса пляжных зон, 
что, в свою очередь, приведет к улучшению качества оказываемых 
услуг и повысит туристский поток и доходы от внутреннего туриз-
ма. Оценка проводится в два этапа: оценка пляжей на соответствие 
установленным требованиям, присвоение категории пляжу по ре-
зультату оценки.

Предложенная методика оценки инфраструктурного комплек-
са пляжных зон даёт возможность разделить пляжи на категории 
по соответствующим критериям, что позволяет выявить наруше-
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ния и определить пути решения проблем для улучшения качества 
отдыха жителей города и туристов, что повлечёт за собой увеличе-
ние туристского потока, развитие внутреннего туризма и, как след-
ствие, увеличение доходов от него. Всё это, в конечном итоге, яв
ляется одним из факторов влияния на социально-экономическое 
развития города и края в целом.
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В современном мире именно инновационный путь развития 
является приоритетным, так как в условиях постиндустриальной 
экономики с ее высокой конкуренцией большое внимание уделяет-
ся научно-техническому прогрессу. Данное условие, несомненно, 
применимо и к индустрии туризма и гостеприимства.


