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основатель научной школы управления 
интеллектуально-креативными 

ресурсами в бизнесе 

Я представляю редакционный совет и редакционную 
коллегию журнала «Российское 
предпринимательство», являясь заместителем главного редактора с 2000 года, то есть 
с момента основания журнала. Поскольку сразу было принято решение о том, что 
журнал должен быть серьезным научно-практическим изданием, то в том же году мы 
начали формировать свой корпус рецензентов. Поэтому сегодня мы работаем с 
целым коллективом специалистов высшей научной квалификации, которые охваты-
вают практически все сферы экономики и предпринимательства. Сегодня довольно 
часто встречаются случаи, когда журналы публикуют статьи, опираясь только на 
внешнюю рецензию, представляемую автором, или вообще печатают статьи без 
рецензий. Мы же, относясь с уважением к внешним рецензиям, обязательно 
проводим внутреннее рецензирование. Поскольку качество публикаций, опера-
тивность их публикаций и постоянная работа с авторами - наша основная задача. 
Главной целью рецензирования является оказание методической помощи авторам в 
приобретении опыта качественного изложения результатов своих исследований. За-
ключение рецензентов является первым официальным оппонированием их диссер-
тационных работ. Мы стремимся помочь авторам в подготовке к защите их исследо-
ваний и дать им возможность посмотреть на свою работу «со стороны», поскольку 
многие вопросы, которые задают рецензенты, могут возникнуть при защите диссер-
таций. 
Так как рецензирование проходят абсолютно все статьи, авторы должны знать, что 
их статья может получить одну из трех качественных оценок своей работы: положи-
тельную без доработки, положительную с доработкой, либо отрицательную. Чаще 
всего отрицательные решения принимаются по статьям, которые либо не соответ-
ствуют тематике журнала, либо имеют большой процент заимствований 
(<плагита-та>), либо изложены недостаточно ясным языком. Поскольку журнал 
«Российское предпринимательство» в основном отражает на своих страницах 
результаты исследований в области экономики и предпринимательства и не 
специализируется в области специальных экономико-математических 
инструментов, такого характера публикации авторам рекомендуется отправлять в 
другие журналы. Мы хотим, чтобы все наши авторы успешно защитили свои 
кандидатские и докторские диссертации. Этому служат все реферируемые журналы. 
Поэтому качество представляемых статей - есть залог того, что авторы готовы к 
защитам результатов своих исследований в диссертационных советах различных 
вузов и НИИ России. 

С пожеланием успехов, 
Мельников ОН. 
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гостиничный бизнес 

вплоть до 2007 года 

не был интересен 

для предпринимателей 

7) вовлечение малых средств раз-

мещения в санаторно-курортный и 

туристский комплекс края на равных 

правах с другими организациями 

посредством предоставления им 

льгот по уплате налогов, Это должно 

привести к соблюдению санитарных 

норм и повышению уровня 

комфортности. 

Необходимость исследования 

потребительских предпочтений в 

туристско-рекреационном регионе 

объясняется тем, что, зная запросы и 

интересы индивидов, можно 

скорректировать систему 

предоставления услуг и добиться 

большей удовлетворенности пот-

ребителей на рынке гостиничных 

услуг. 

Литература 
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коммерции Владивостокского государственного университета 

экономики и сервиса natalya.martyshenko@vvsu.ru 

туристско- 

рекреоционный кластер 
для приморского края 

развитие кластерных механизмов 
повышения конкурентоспособности 

туристско-рекреационного комплекса 
приморского края 

 ______ Аннотация 
В статье сформулированы основные свойства экономических кластеров, 

которые определяют направления работы по повышению конку-

рентоспособности туристско-рекреационного комплекса региона. 

Определены преимущества кластерной организации туристского ком-

плекса. 

Zolotaryova Yu. V. 
Applicant for the academic degree of Doctor of Econ. Sci., Chair 

of Management, Volgograd State University 

Analysis of Consumer Preferences in the Regional Market of 

Tourism and Hospitality 
Abstract 

he tourist and recreational region of Caucasian Mineral Waters has always 

been representative, Recently however, things have changed and there is a 

need for a marketing research to determine the level of interest in services 

offered in the region, identify gaps in the local tourism and hospitality industry 

and develop new ways to attract tourists. 

 

 последние годы внимание 

широкого круга экономистов как 

в нашей стране, так и за 

рубежом привлекает проблема 

поиска новых форм организации и 

управления производством конку-

рентоспособных товаров и услуг, 

наиболее приспособленных к вос-

приятию инновационныхтехнологий. 

По мнению многих ученых, решение 

проблемы лежит на пути формиро-

вания и реализации кластерной 

политики (1-3), Однако до сих пор не 

существует конкретных методик по 

формированию кластеров. 

Использование кластерного подхода 

для повышения эффективнос- 

ти туристской деятельности наибо-

лее заманчиво, поскольку для 

удовлетворения разнообразных 

потребностей туристов необходимы 

товары и услуги большого числа 

предприятий и производств, тех-

нологически не связанных между 

собой, 
В научной литературе все еще 

продолжаются дискуссии по поводу 

определения кластеров. В связи с 

обилием публикаций на эту тему мы 

не будем останавливаться на этом 

вопросе. 
Для успешного использования 

кластерного подхода не менее важно 

определение  не  столь- 
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