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Значение туризма для молодёжи включает в себя не только 

проведение активного досуга, но и возможность лучше погрузиться в 

историю страны, города или определённого места. Посетив культурно-

исторические места, человек получает возможность испытать на себе 

временное пространство, проникнуться духом того времени, в которое 

жили его предки. В таких условиях человек сможет прикоснуться к истории 

России или той местности, которая ему интересна. Это помогает воспитать 

у молодого поколения патриотизм и любовь к тому месту, где он живет. 

 Поэтому в настоящее время особую актуальность приобретает 

проблема организации туризма молодёжного направления, поощрение 

студентов и льготные программы путешествий для молодёжи. Несмотря на 

то, что молодежный туризм становится все более актуальной темой, было 

проведено мало исследований относительно собственного восприятия 

этого сегмента его и воздействия на экономику страны. 

Молодежный туризм определяется как вся туристская деятельность, 

осуществляемая молодыми людьми в возрасте от 14 до 35 лет. Растущий 

интерес к молодежному туризму становится все более важным, и он также 

считается наиболее динамичным рынком мировой туриндустрии, что, по 

заявлению ЮНВТО, составляет почти 20% из 940 миллионов международных 

путешественников, совершенных в 2019 г. из молодежи [1]. В частности, в 

развитых странах признание молодежного туризма постоянно растет. 

Молодежный туризм можно классифицировать по цели поездки, 

наибольшей популярностью у молодых людей пользуются: 

образовательный и культурно-познавательный туризм. Рынок 

молодежного туризма считается одним из самых важных туристских 

рынков, поскольку молодые путешественники находятся на первом этапе 

своей туристической карьеры, что потенциально может повлиять на их 

поведение в будущем при путешествии. Хотя рынок молодежного туризма 

имеет значительный потенциал для увеличения спроса на путешествия и 

туризм, этому сегменту туризма уделяется меньше внимания.  
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С точки зрения мотивации молодежный туризм имеет 

определенные особенности. Исследования, связанные с мотивацией в 

рамках туристической концепции, основывались на иерархии 

потребностей Маслоу. Основные человеческие потребности были 

определены Маслоу иерархически снизу вверх, и каждая потребность 

имеет определенную степень удовлетворения. При рассмотрении 

иерархии пирамиды потребностей маркетологи туристических 

направлений уделяют самоактуализации особое внимание, что объясняет 

причины, по которым молодежи необходимо путешествовать. Помимо 

прочего основной мотивацией путешественников становится фактор 

повышения качества жизни. Кроме того, образование считается 

основным мотивационным фактором для молодых путешественников, из-

за которого студенты предпочитают переезжать из своей родной страны 

в другую с целью обучения за границей.  

Учитывая мотивационные факторы молодых путешественников, стоит 

отметить, что на их предпочтения в поездках справедливо влияют факторы 

толчка, а не факторы притяжения. Основными мотивами молодежного 

туризма являются обучение, знакомство с другими людьми, повышение 

ценности карьерного роста, получение знаний о других культурах, повышение 

саморазвития, учеба, образование и путешествия, которые рассматриваются 

как часть идентичности молодых путешественников. 

Какие направления популярны среди молодых путешественников? 

Для молодых туристов существуют различные цели путешествия и 

различные мотивы для путешествия. Образовательный туризм играет 

важную роль в качестве наиболее разумного фактора среди прочих. 

Кроме того, многие учреждения и организации были созданы для 

облегчения и ускорения молодежного туризма и мобильности. Для 

молодых людей существуют профессиональные стажировки. В них 

входит: выезд на различные конференции и выставки, а также посещение 

предприятий с целью профессионального развития. 

Потенциал для развития молодёжного туризма в России достаточно 

большой, его значимость очевидна, особенно после Олимпиады в Сочи 

2014 г. Определённое влияние на развитие туризма оказало присоединение 

Крыма к России. Молодые люди стали проявлять больше интерес к 

достопримечательностям, отдыху на российском морском побережье.  

Особой популярностью сегодня у молодёжи пользуются туры в 

Анапу, Крым, Санкт-Петербург и Казань. А также форумы, которые 

организуются при поддержке различных организаций [2]. Например, 

популярными являются следующие молодёжные форумы: «Селигер», 

«Арктика. Сделано в России», «Таврида», «Волга».  
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Однако, молодёжный туризм в России имеет проблему, которая 

мешает ему эффективно развиваться: это отсутствие нормативно-правовой 

базы, регулирующей деятельность в данной сфере. На российском рынке 

туристических услуг недостаточно предложений, которые были бы 

специально разработаны для молодёжи. Многие туры молодые люди не 

могут себе позволить из-за нестабильного материального положения [3].  

Согласно данным, полученным из опроса, проводившегося в 

социальных сетях, были выявлены привлекательные для посещения 

молодежи города России. 

 

 
 

Рисунок 1 – Самые привлекательные города России у молодёжи 

 

Тройку самых популярных городов для молодых людей составили 

Москва, Санкт-Петербург и Сочи. В пятёрке оказались Ялта и Севастополь. С 

шестого по девятое место заняли: Казань, Екатеринбург, Краснодар и Самара.  

Стоит отметить, что молодые люди являются особой целевой 

аудиторией, так как в силу финансового состояния не готовы платить 

большие суммы за поездки. Тем не менее, государство активно поощряет 

категорию молодых людей до 23 лет, выделяя субсидии авиакомпаниям. На 

сегодняшний день в продаже следующие тарифы. Рассмотрим на примере 

Приморского края. 
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Таблица 1 – Сравнение стоимости субсидированных и базовых тарифов 

на авиаперелеты из Владивостока 

 

Направления 
Субсидированный тариф, 

руб. 

Обычный тариф, 

руб. 

Владивосток – Москва 16 000 27 000 

Владивосток – Санкт-

Петербург 

16 000 27 000 

Владивосток – Сочи 21 000 40 000 

Владивосток – Новосибирск 12 000 36 000 

Владивосток – Южно-

Сахалинск 

3 000 14 000 

Владивосток – Петропавловск-

Камчатский 

12 000 17 000 

Владивосток – Якутск 13 000 28 000 

Владивосток – Хабаровск 4 000 12 000 

 

Субсидии, как можно отметить из таблицы, предоставляются далеко 

не на все популярные российские направления. Толчок для увеличения 

турпотоков для таких отдаленных от центра регионов как Приморский край 

дало бы открытие новых внутренних направлений. Очевидно, что после 

одной удачной поездки они будут стремиться совершать поездки снова и 

снова, что увеличивает потенциал рынка молодежного туризма. Это 

свидетельствует о необходимости разработки новых продуктов для 

удовлетворения потребностей целевой аудитории этого рынка [4]. 

Сейчас в разработке находится законопроект, который предполагает 

включить молодёжный туризм в число приоритетных направлений. По 

оценке законодателей, это позволит в дальнейшем сформировать 

малобюджетные туристические продукты, основанные на использовании 

новых информационных технологий, а также поддержать регионы, чтобы 

они организовывали программы и условия для молодёжного туризма, что 

помогло бы решить ряд проблем, связанных с молодежным туризмом [5]. 

Важно отметить, что для стимулирования внутреннего туризма 

государство с 2020 года запустило программу кэшбэка, который 

предусматривает возврат 20% от стоимости тура по России, тем самым туры по 

России, объединённые с льготными авиабилетами, могут стать ещё доступнее. 
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Главное условие, чтобы получить кэшбэк, это оплата сразу всей 

поездки онлайн. Если хотите вернуть деньги со всей поездки, лучше 

оформить бронь туром, куда все включено. Государство готово вернуть 

20% с поездки, но не более 20 000 рублей [6]. Поэтому сильно сэкономить 

не получится, но для поездки на неделю это хорошая скидка. 

Чтобы получить возврат денег на банковский счёт нужно: 

1. Иметь карту МИР; 

2. Перед покупкой нужно зарегистрироваться на странице акции; 

3. Кэшбэк происходит после покупки, обычно деньги переводят в 

течении дня, но по правилам возврат может занять до 5 дней. 

Итак, можно сделать вывод, что молодые люди путешествуют в 

поисках приключений, новых ощущений, познают новые культуры. У них 

есть опыт путешествий, и они стараются совершать многократные поездки. 

Кроме того, их путешествия сложны, тщательно спланированы и влияют 

на дальнейшую личную и профессиональную жизнь. Очевидно, что после 

одной удачной поездки они будут стремиться совершать поездки снова и 

снова, что увеличивает потенциал рынка молодежного туризма. Это 

свидетельствует о необходимости разработки новых продуктов для 

удовлетворения потребностей целевой аудитории этого рынка. Но не стоит 

рассматривать молодежь как однородную целевую группу, потому что 

молодые люди различаются по стилю путешествия, который они 

предпочитают. Возникла потребность в разработке продуктов, 

ориентированных на тех, кто предпочитает особый вид туров.  

Таким образом, на данный момент государство уделяет внимание в 

виде субсидированных тарифов, кешбэка, имеются необходимые 

туристские ресурсы. Не хватает нормативно-правовой базы и недостаточно 

туроператоров, вовлечённых в развитие программ молодёжного туризма. 
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