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ОТ РЕДАКЦИОННОЙ КОЛЛЕГИИ 
 

Перед Вами очередной сборник материалов Международной научно-
практической конференции «Актуальные проблемы авиации и космонав-
тики», посвященной Дню космонавтики. 

Символично, что конференция проходит в апреле – месяце, когда чело-
век впервые полетел в космос. Она проводится для студентов, аспирантов и 
молодых специалистов предприятий и организаций аэрокосмической отрас-
ли, высших учебных и научно-исследовательских заведений, дает им воз-
можность представить свои разработки, результаты исследований. Конфе-
ренция – это замечательная возможность общения высококвалифицирован-
ных специалистов с новым кругом будущих ученых и производственников. 

В сборнике представлены доклады творческой молодежи, имеющей от-
ношение к авиационной или космической технике – ее проектированию, со-
зданию, решению научных проблем космического машиностроения, системе 
аэрокосмического образования, макро- и микроэкономическому развитию 
данного направления, новым подходам к решению социальных  
и философских вопросов и всех тех, кто хочет посвятить себя космонавтике 
и авиации. В связи с высоким статусом мероприятия организаторы включи-
ли в сборник далеко не все научные сообщения, а наиболее интересные и 
перспективные, характеризующие направления и глубину проводимых на-
учных исследований молодежи. 

Для большинства авторов это первая в жизни серьезная работа, и мы 
уверены, что она станет хорошей отправной точкой для дальнейшей науч- 
ной деятельности, расширит и укрепит их контакты в научной среде, а также 
будет бесценным вкладом в их будущее. 
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В настоящее время вузы тратят значительные средства и усилия на продвижение своих 

образовательных услуг по экономическим направлениям подготовки. Соответственно, 
выявление эффективных каналов и методов продвижения на основе полевых 
количественных исследований в форме опроса первокурсников послужит основой 
разработки мероприятий продвижения, которые обеспечат достижение намеченных целей 
при наименьших затратах. 

  
Ключевые слова: исследования в области продвижения, медиа поведение, медиа 

предпочтения, каналы продвижения, методы продвижения, эффективность продвижения. 
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Currently, universities are spending significant funds and efforts to promote their educational 
services in the economic areas of training in the conditions of intense competition in this market. 
Accordingly, the identification of effective channels and methods of promotion based on field 
quantitative research in the form of a survey of first-year students will serve as the basis for the 
development of promotion activities that will ensure the achievement of the intended goals at the 
lowest cost.  

 
Keywords: research in the field of promotion, media behavior, media preferences, promotion 

channels, promotion methods, promotion efficiency. 
 
Особо острая конкуренция между вузами наблюдается в ежегодном привлечении 

абитуриентов на экономические направления подготовки 38 укрупненной группы. Динамика 
изменения числа бюджетных мест на эти направления подготовки характеризуется как 
умеренно негативная и в 2022 году составит  6% [1]. Следовательно, совершенствование 
мероприятий продвижения имеет приоритетное значение для вуза, что и определяет 
актуальность темы исследования. 

В научных работах, посвященных исследованиям в области продвижения 
образовательных услуг вузов [2-4], не прослеживается единой позиции к учету особенностей 
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продвижения для разных направлений подготовки, что обосновывает необходимость 
проведения исследований в данном направлении. 

Научная новизна состоит в уточнении направлений исследований в области продвижения, 
необходимых для выявления эффективных каналов и методов продвижения образовательных 
услуг вузов [5,6]. 

Целью исследования является разработка методики выявления эффективных каналов и 
методов продвижения образовательных услуг вузов и ее проверка на основе исследования 
первокурсников экономических направлений подготовки ВГУЭС.  

Задачи исследования. Научно обосновать направления исследований в области 
продвижения, предложить методику выявления эффективных каналов и методов 
продвижения образовательных услуг вузов и представить результаты ее проверки на 
примере исследования первокурсников экономических направлений подготовки ВГУЭС. 

Основными направлениями исследований в области продвижения является исследование 
поведения потребителей, исследования рынка коммуникационных возможностей, оценка 
эффективности мероприятий продвижения, тестирование мероприятий продвижения.  

В рамках исследования был спланирован и проведен опрос 235 первокурсников ВГУЭС, 
обучающихся по направлениям подготовки 38 укрупненной группы экономических 
направлений. Квотная выборка составила 80% от генеральной совокупности (233 человека).   
Результаты описательного анализа. Первую тройку лидеров каналов продвижения 
информации о ВГУЭС заняли официальный сайт ВГУЭС по мнению 160 респондентов 
(68,1% респондентов), Интернет-ресурсы: социальные сети (Instagram, Youtube, Facebook) − 
110 первокурсников (46,8% респондентов), друзья и родственники − 79 первокурсников 
(33,6% респондентов). 

В рамках исследования были выдвинуты гипотезы о существовании зависимости между 
следующими вопросами анкеты (таблица 1). Значимость менее 5% свидетельствует, что 
зависимость значима, а значение Хи-квадрата свидетельствует о силе зависимости. Серым 
цветом в таблице выделена зависимость сильной и средней силы между вопросами. 

Полученные результаты позволяют сформулировать следующие выводы.  
 

Таблица 1 
Зависимости между вопросами относительно эффективности продвижения ВГУЭС  

Пары вопросов Значимость Хи-квадрат 

1.Направления подготовки (вопрос 1) 
2.Источники информации, откуда респонденты получали информацию о 
ВГУЭС (вопрос 8) 

0,001 141,558 

1.Основы обучения (вопрос 2) 
2. Источники информации, откуда респонденты получали информацию 
о ВГУЭС (вопрос 8) 

0,966 20,574 

1. Источники информации, откуда респонденты получали информацию 
о ВГУЭС (вопрос 8) 
2. Что встречали или в чем принимали участие (вопрос 10) 

0,019 114,155 

 
Во-первых, выявление эффективных каналов и методов продвижения следует проводить 

на основе опроса первокурсников, которые уже приняли потребительское решение и 
контактировали с реализованными мероприятиям продвижения вуза. 

Во-вторых, анкета для опроса должна включать как вопросы, позволяющие выявить 
эффективные каналы продвижения образовательных услуг, так и вопросы, позволяющие 
изучить медиа предпочтения и медиа поведение целевой аудитории. 

Далее представлены результаты срезов вопросов, демонстрирующих сильную и среднюю 
силу зависимости (рисунок 1).  
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Рис. 1. Соотношение между источниками информации, откуда респонденты получали 

информацию о ВГУЭС и того, что встречали или в чем принимали участие, Владивосток, 2021 
г., количество респондентов (n=235) 

 
В-третьих, факторы влияния на поведение потребителей сильно различаются даже 

для разных направлений подготовки одной укрупненной группы направлений, что 
доказывает необходимость проведения подобного исследования для одной конкретной 
укрупненной группы направлений, а критерий хи-квадрат Пирсона можно использовать 
для проверки сложных гипотез о равномерном распределении генеральной 
совокупности респондентов. 
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