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население постепенно уйдёт
}{н вестиционнь|х целях.

€редства предприятий реального сектора - это нетвёртьй источник ((длинньгх

.1енег), на даннь1й момент' предоставля}ощий около 70%о капутта-'1ьньгх' инвестиций.

3а счёт улуч1шения инвестиционного клиш{ата, вкл1очая совер1пенствование

на-1оговой сиотемь|, необходимо стимулировать изменения сщ!кт!рь1 вложений. 8о-

:1ервь!х' увеличение объема инвестиций в модернизаци}о собственного пРоизводства, а

также объема финансовьтх инвестиций в российокие активь1 за счет сокра!цени'{ оттока

капит€ша, в перв}.|о очередь в части прямь|х инвестиций за рубеж. А' во-вторь|х,

повь11пение вклада работодателей в пенсионное обеспечение работников через

поощрение (в том числе мерами налогового характера) роста от'плслений в

накопительнь|е и профессионш1ьнь1е (корпоративньте) пенсионнь1е системь1.

Разработка источников ((длиннь!х)) денег является критически в?})кной 1,:|я

с-Фв!€й9ЁЁой роосийской экономики - ее модерни3ация предполагает вов,_1ечение

инноваций' финансирование которь1х в значительной мере требует существенньп(

_]олгосрочнь1х ресурсов.
Б итоге, при условии развития государственнь1х сщуктур и финаноового рь1нка как

системь| привлечения и перераспределения инвестиционньгх ресурсов в польз}'

ре[шьного сектора' экономика России булет способна противостоять вне1|]ним 1шок'ш1 и

циклическим кризис€|м.
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!_{ельто работь| является оценка потенци:]_па отечественного рь1нка интернет-

рскламь1 на основе сопоставления тенденций его развит'ия в €1]-1А и России'

Реклама является двигателем рьтнояной экономики. Бсли производителя ли1пить

эффективной связи с потребителем' то он перестанет вкладь1вать деньги в

совер1шенствование старь|х у| создание новь1х товаров. €тремление к р!ввити!о'
конкуренция в предпринимательстве булут увядать. Бот почему в развить1х странах

тратятся огромнь!е деньги на рекламу. поскольку развива}ощиеся сщань1 следу|от

стратегиям р{ввить!х, то можно ожидать, что Россия 6улет использовать опь|т с1шА'

[егодня, в условиях экономического кризиса, компании с цельто умень1пену|я затрат

\'скоренно переходят на новь1е технологии.
}>ке в начале 2009 года среднемесячнь1е объемьт традиционной рек.]|амь1 упали

практически на треть. Бапример' по даннь1м московских маркетинговь1х агет{тств' в

сегменте наружной рекламь| востребованнь|ми оказа,|ось на 30 процентов мень1пе

наруяшь|х рекл{|мнь1х площадей столиць1.

Бо рьгнок без продвижену1я товара существовать не мо)кет' и если где-то рекламь1

ъбыло, то где-то ее дол)кно прибавиться. и прибавится ее, по мнени}о экспертов. в

!'"'"р'"'". !,1 это у)|(е случилоЁь. Бще в 2008 году объем рь!нка контекстной сетевой

рекл.|мь1 в России 'ц""'"-"я 350 млн долл.с[1[А, увеличив|пись за год более чем в

,''''р^ раза. |1реимуществами интернет-рекламь| явля!отся: рентабельность' гибкость'

\|ногообразие ре1шаемь|х задач, возможность мониторинга ре3ультатов в ре€1льно}{

времени |4 низк€ш восприимчивость к кризиснь|м явлениям' 1(ак правило' это

внутренний рьтнок и Б2Б-сектор.

и акции инвестиционньо( фондов. 1аким образом'

от покупки иностанной в2ш}оть|, недвижимости в

'133


