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Аннотация. Исследование посвящено разработке и выявлению эконометрических подходов 

к анализу перспектив развития автомобильного туризма (автотуризма) в современных условиях. Цель 
исследования — разработать модель, способную количественно оценивать влияние тех или иных фак-
торов на развитие автотуризма, что в конечном итоге может способствовать более целенаправленному 
и эффективному развитию автомобильного туризма на региональном и федеральном уровне. Предме-
том исследования выступают факторы, влияющие на развитие автомобильного туризма. Используемые 
методы исследования: индукция, дедукция, метод допущения, эконометрический анализ. В ходе ана-
лиза было выявлено, что автомобильный туризм обладает необходимым потенциалом для того, чтобы 
стать драйвером развития отрасли. Автомобильный туризм также находится в фокусе органов власти, 
формирующих на данном этапе нормативно-правовой базис для функционирования автомобильного 
туризма. При этом, проведённый в ходе исследования, эконометрический анализ выявил определённые 
тренды в контексте влияния тех или иных факторов на развитие автомобильного туризма на различных 
этапах развития. В дальнейшем данная модель может быть актуализирована за счёт более глубокой 
верификации основных выводов на региональном уровне. 

Ключевые слова: туризм, автотуризм, автомобильный туризм, внутренний туризм, эконометри-
ческий анализ, Приморский край, Российская Федерация, придорожный сервис. 
 

Development of a model for assessing the evolvement  

of car tourism in modern conditions 

 
Yuliya V. Makarova 

Scientific Supervisor — Artem Y. Kononov 
 

Abstract. The study researches the development and identification of econometric approaches to the 
analysis of the prospects for the development of car tourism (autotourism) in modern conditions. The purpose 
of the study is to develop a model that can quantify the impact of certain factors on the development of car 
tourism, which ultimately can contribute to a more targeted and efficient development of car tourism at the 
regional and federal levels. The subject of the research is the factors influencing the development of car 
tourism. Induction, deduction, assumption method, econometric analysis are used as research methods. The 
analysis revealed that car tourism has the necessary potential to become a driver for the development of the 
industry. Car tourism is also in the focus of the authorities, forming the regulatory and legal basis for the 
functioning of car tourism. At the same time, the econometric analysis carried out during the study revealed 
certain trends in the context of the influence of certain factors on the development of car tourism at various 
stages of development. In the future, this model can be improved through a deeper verification of the main 
findings at the regional level. 

Keywords: tourism, car tourism, autotourism, domestic tourism, econometric analysis, Primorsky Krai, 
Russian Federation, roadside service. 
 

Введение. 3 марта 2023 г. заместитель председателя правительства РФ Дмитрий Черны-
шенко сообщил, что профильным министерствам поручено подготовить концепцию развития 
автомобильного туризма и придорожного сервиса по всей территории России [1]. Вопрос 
непосредственной фиксации значимости автомобильного туризма на нормативно-правовом 
уровне не является новым. Ещё 21 декабря 2020 г. был зарегистрирован и направлен Предсе-
дателю Государственной думы законопроект «О внесении изменений в Федеральный закон 
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“Об основах туристской деятельности в Российской Федерации” в части регулирования авто-
мототуризма» [2]. При этом автотуризм также отмечен в качестве одного из перспективных 
направлений развития в Стратегии развития туризма в Российской Федерации до 2035 г. [3]. 
В целом транспорт — это существенная составляющая стоимости туристической поездки. По 
словам министра экономического развития Российской Федерации Максим Решетников, на 
транспорт приходится 60% себестоимости [4]. 

Очевидным образом одним из итогов 2022 г., согласно данным Ассоциации туроперато-
ров (АТОР), стал продолжающийся рост бронирований отдыха в “домашнем” или сопредель-
ном регионе, на фоне нестабильной ситуации сокращается количество дальних поездок. Соот-
ветственно, растёт и доля туристов, добирающихся до места отдыха на собственном автомо-
биле [5]. Тенденция подтверждается и данными 2023 г., согласно которым, пассажирооборот 
автобусного транспорта, даже без учёта объёмов, выполненных по заказам и туристско-экс-
курсионным маршрутам, вырос значительнее других видов общественного транспорта (на 
9,3% год к году) [6]. В абсолютном значении это составило 656 723,2 тыс. чел. или 88% от 
всего объёма пассажирооборота [6]. При этом въездной туризм в Россию в 2022 г. естествен-
ным образом сократился на 99,5% по сравнению с 2019 г. и на 16% с ковидным 2021 г. [5]. 
В результате автомобильный туризм в текущих условиях становится важным драйвером раз-
вития для всей отрасли. Очевидно, что адекватным ответом на растущий спрос должно стать 
качественное и доступное предложение.  

Описание процесса проведения исследования. В ходе исследования было выявлено, 
что в 2023 г. автотуры являются широко представленными на рынке [7] 
 

 
Источник: [7]. 

Рис. 1. Структура предлагаемых туров, % 
 

Согласно данным, автотуры с большим запасом (более 8%) опережают третью позицию 
рейтинга (городские туры), при этом уступая экскурсионным турам более чем на 6%.  

В ходе анализа более подробно были изучены предложения авторских автотуров, пред-
ставленных на платформе-агрегаторе туту.ру, которая собирает максимально широкую базу 
по всем субъектам Российской Федерации. Продолжительность туров представлена на рис. 2. 

Можно отметить, что более 50% предложений (53,9%) приходится на туры продолжи-
тельностью от 4 до 7 дней. Наименее представленными являются краткосрочные туры до 
3 дней. 

Систематизация туров по стоимости представлена на рис. 3. 
Можно отметить, что разделение по стоимости достаточно равномерное. Наибольшее 

число туров предлагается по стоимости более 80 000 — 34% от общего. В ценовом сегменте 
до 30 000 руб. только представлено 11% туров. 

На рис. 4 представлена классификация туров по уровню активности.  
Как видно, подавляющее число предложений фокусируется на среднем уровне активно-

сти (77,6% от общего числа). Высокий уровень активности предлагается лишь в 4,7% туров. 
Отдельно были также изучены организаторы автотуров (рис. 5).  
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Источник: [7]. 

 
Источник: [7] 

Рис. 2. Продолжительность предлагаемых туров, 
дн. Рис. 3. Стоимость предлагаемых туров, руб. 

 

 
Источник: [7]. 

 
Источник: [7] 

Рис. 4. Уровень активности предлагаемых  
туров, % 

Рис. 5. Наличие организаторов в реестре  
туроператоров, % 

 
Было выявлено, что 64,8% организаторов имеют лицензию туроператора, 35,2% — не 

имеют. 
Можно сделать вывод, что рынок автотуризма является высококонкурентным. Предло-

женные туры достаточно разнообразны в контексте их продолжительности, стоимости, пред-
лагаемой программы. При этом на региональном уровне руководства субъектов федерации 
также создают определённые условия для развития автомобильного туризма. В ходе предыду-
щего анализа авторами была предложена модель развития автотуризма, которая, в контексте 
количественной оценки представленных в общественном доступе статистических показате-
лей, акцентировалась на следующих факторах:  

Х1 — число легковых автомобилей, 
Х2 — число автобусов, 
Х3 — автопробег автомобилей, 
Х4 — протяжённость автомобильных дорог общего пользования. 
В качестве зависимой переменной (Y) в рамках предложенной модели берётся показа-

тель объёма оказанных услуг гостиниц и аналогичных услуг по предоставлению временного 
жилья как один из наиболее универсальных и доступных индикаторов деловой активности 
в сфере туризма. Для количественной оценки взаимосвязи между переменными используется 
коэффициент корреляции Пирсона. Итоговые данные анализа за 2021 г. представлены 
в табл. 1. 

Описание результатов работы и их интерпретация. Можно отметить, что в 2021 г. мак-
симальный коэффициент корреляции для объясняемой переменной — у показателя X2 “Число 
автобусов”. Немного отстаёт показатель X3 “Автопробег автомобилей”. Умеренный коэффици-
ент корреляции также демонстрирует показатель X1 “Число легковых автомобилей”. 
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Таблица 1 
Результаты корреляционного анализа за 2021 г. 

 
Показатель Y X1 X2 X3 X4 

Y   0,50 258 0,627 692 0,600 689 0,286 699 
X1    0,884 189 0,61 968 0,585 125 
X2     0,537 568 0,829 435 
X3      0,183 921 
X4           

 
Однако в контексте регрессионного анализа необходимо отметить, что данная методика 

не даёт возможности объединить все перечисленные показатели (Х1 Число легковых автомо-
билей; Х2 Число автобусов; Х3 Автопробег автомобилей; Х4 Протяжённость автомобильных 
дорог общего пользования; Y показатель объёма оказанных услуг гостиниц и аналогичных 
услуг по предоставлению временного жилья) в единую статистически значимую регрессию на 
весь период проанализированных наблюдений.  

В частности, результаты для итогового уравнения для анализа общефедеральной дина-
мики отмеченных показателей представлены на рис. 6. 
 

Dependent Variable: HOTEL
Method: Least Squares
Date: 03/19/23   Time: 14:57
Sample: 2012 2021
Included observations: 10

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.  

BUS 650.6259 1193.210 0.545274 0.6090
CAR 14.61725 11.67090 1.252453 0.2658

LENGTH 33.27842 582.3952 0.057141 0.9566
MILEAGE -52.07264 941.0478 -0.055335 0.9580

C -1.05E+09 1.35E+09 -0.775731 0.4730

R-squared 0.740992     Mean dependent var 2.02E+08
Adjusted R-squared 0.533786     S.D. dependent var 50476810
S.E. of regression 34465514     Akaike info criterion 37.85567
Sum squared resid 5.94E+15     Schwarz criterion 38.00696
Log likelihood -184.2783     Hannan-Quinn criter. 37.68970
F-statistic 3.576105     Durbin-Watson stat 2.635558
Prob(F-statistic) 0.097388

 
Источник: составлено авторами. 

 

Рис. 6. Результаты регрессионного анализа 
 

При том, что коэффициент детерминации является высоким, уравнение представляет 
определённое нарушение общей логики в контексте итоговой обратной пропорциональности 
показателей Х4 Протяжённость автомобильных дорог общего пользования и зависимой пере-
менной. Также регрессия имеет высокий коэффициент автокорреляции по критерию Дарбина–
Уотсона. 

Для понятия причины такого рода результатов в ходе исследования корреляционный 
анализ был проведён для всего временного интервала с 2012 по 2021 г. (табл. 2).  

Расчёт демонстрирует определённые тренды в изменении корреляционных коэффициен-
тов. В частности, показатели X1 и X3 демонстрируют нисходящую динамику, а показатели Х2 
и Х4 — восходящую. В данном контексте важным является чёткое определение данных этапов 
и регрессионный анализ уже в непосредственно в их рамках. 
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Таблица 2 
Результаты корреляционного анализа для показателя объёма оказанных услуг гостиниц 

и аналогичных услуг по предоставлению временного жилья за 2012–2021 гг. 

 

Год 
Показатель 

X1 X2 X3 X4 
2012 0,645 215 0,482 888 0,899 636 0,144 326 
2013 0,646 661 0,473 284 0,88 397 0,138 307 
2014 0,577 581 0,417 285 0,765 709 0.229 715 
2015 0,579 078 0,433 178 0,754 825 0,225 103 
2016 0,581 765 0,435 708 0,765 123 0,238 527 
2017 0,613 484 0,440 156 0,750 999 0,240 988 
2018 0,564 244 0,398 144 0,779 586 0,176 766 
2019 0,550 607 0,392 851 0,739 982 0,223 597 
2020 0,451 763 0,535 235 0,472 875 0,310 834 
2021 0,502 58 0,627 692 0,600 689 0,286 699 

 
Выводы. Таким образом, в ходе исследования было аргументировано, что автомобиль-

ный туризм обладает потенциалом для того, чтобы стать двигателем экономического роста на 
федеральном и региональном уровнях в условиях развития внутреннего туризма. Текущая 
конъюнктура на рынке является достаточно стабильной и высококонкурентной. При этом ав-
тотуризм привлекает внимание органов федеральной власти в контексте стратегического раз-
вития.  

Исследование выявило, что модель, включающая такие факторы как “число легковых 
автомобилей”, “число автобусов”, “автопробег автомобилей”, “протяжённость автомобиль-
ных дорог общего пользования” является эффективной в контексте оценки перспектив разви-
тия. Можно отметить, что в 2021 г. максимальный коэффициент корреляции для объясняемой 
переменной — у показателя X2 “Число автобусов”. Немного отстаёт показатель X3 “Автопро-
бег автомобилей”. Умеренный коэффициент корреляции также демонстрирует показатель X1 
“Число легковых автомобилей”. Однако в контексте регрессионного анализа данная методика 
не даёт возможности объединить все перечисленные показатели в единую статистически зна-
чимую регрессию на весь период проанализированных наблюдений в связи с тем, что расчёт 
демонстрирует определённые тренды в изменении корреляционных коэффициентов. В данном 
контексте важным является чёткое определение временных этапов и регрессионный анализ 
уже в непосредственно в их рамках. В дальнейшем данная модель может быть актуализиро-
вана за счёт более глубокой верификации основных выводов на региональном уровне. 
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