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Туристских поток внутри РФ достиг  

56 млн. человек в 2021 году 

Ближе к природе  

Туристский «Клондайк» 



Площадь Дальнего Востока 

от площади России — 42% 









 сервисная 
составляющая, куда 
входят средства 
размещения туристов, 
рестораны и 
оборудование для 
отдыха 

 географические 
особенности 
рассматриваемо
й территории 

 возможности 
передвижения  

 исторические, 
культурные факты 
(достопримечательност
и), интересные для 
туриста 



Термин «Курильские 

острова» - русско-

айнского 

происхождения. Он 

связан со словом 

«кур», что значит 

«человек, 

пришедший 

ниоткуда». 
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 среднегодовая температура воздуха – 4,9 

градусов по Цельсию 

 Относительная влажность воздуха – 74,7% 

 Средняя скорость ветра – 6,9 м/с 

 



 время в полёте: 
      1 час 40 минут 

 время в полёте: 
      8 часов 10 минут 









 цена указана за 3 категорию каюты  маршрут теплохода по островам  

Морвокзалы: 
Телефон в Корсакове + 74243522352   (42435 - код города Корсакова, Сахалинская 
область, Россия) 
Телефон в Курильске +74245442100 ( 42454 код Курильского района, Сахалинская 
область, Россия) 



Аэропорт- Курильск 600 рублей  

В пределах города 200 рублей 

Самостоятельные экскурсионные 

маршруты от 10.000 рублей в сутки   
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 остров Итуруп – одно из самых отдаленных и 

уникальных по своей природе на Дальнем Востоке 

мест.  

 Климат на острове умеренный морской, лучшим 

вариантом для поездки станет летний период.  

 Остров обладает собственной экосистемой за счёт его 

расположения у побережья Тихого Океана и 

Охотского моря, флоры и фауны. 

 Данное направление можно отнести к 

экологическому и культурно-историческому 

туризму. 

  За последнее время отмечается рост турпотока.  

 Туристы отмечают возможность посетить 

интересные культурные достопримечательности и 

возможность активного отдыха.  

 С маркетинговой стороны, рекламы про остров 

очень мало. Рекламируются только туристические 

компании, но этого не хватает среди населения.  

Белые пески 



 доступность путешествия. 

Субсидированные билеты, туристские 

акции и скидки. 

 ­сервис в туризме. Особенное 

внимание обратить на экологические, 

безопасные и высококачественные 

предложения. 

 ­имидж туристского продукта. 

Создание устойчивого 

положительного образа туристских 

предприятий.  

 ­продвижение туристской 

привлекательности острова с 

применением инструментов 

маркетинга. 

 ­повышение квалификации гидов.  

Водопад Илья 
Муромец 




