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В современном языкознании проблема определения и описания словесных товарных знаков яв-
ляется актуальной. В работе рассматриваются структурно-семантические мо-дели словесных 
товарных знаков на примере косметических средств по уходу за телом. Авторы исследования при-
ходят к выводу, что современные словесные товарные знаки обладают прагмалингвистическим 
потенциалом. 
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LEXICAL AND GRAMMATICAL FEATURES OF THE NAMES  
OF COSMETIC PRODUCTS EVIDENCE FROM NAMES OF BODY CARE 

PRODUCTS 

The problem of definition and description of verbal trademarks is relevant in modern lin-guistics. The 
paper examines the structural and semantic models of verbal trademarks evidence from names of 
cosmetics for body care. The authors of the study conclude that modern verbal trademarks have 
pragmalinguistic potential. 
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Актуальность. В последнее время в магазинах всё чаще и чаще появляются разные кос-
метические средства по уходу за телом, лицом и др. Данные товары имеют свои названия, 
которые закреплены юридически, они написаны на этикетках, ценниках и т.д. Товарные 
знаки изучают юристы, экономисты, маркетологи, культурологи, лингвисты и др. спциали-
сты. 

Объектом исследования нашей работы являются названия косметической продукции, пред-
ставленной в торговых центрах, специализированных магазинах, в том числе и интернет-
магазинах. В качестве исследовательского материалы были взяты названия средств по уходу за 
телом (гель для душа, крем (гель) для тела, твёрдое мыло, жидкое (мягкое) мыло) семи россий-
ских косметических компаний: «Мануфактура Дом Природы», «Чистая линия», “Natura 
Siberina”, «Рецепты бабушки Агафьи», «Весна», «Сто рецептов красоты» и “Green Mama”. Все-
го 335 словесных товарных знаков. 

Под словесным товарным знаком вслед за Подольской Н.В. мы понимаем «словесное обо-
значение марки товара, в равной степени относящееся к каждому экземпляру в данной серии и 
ко всей серии в целом» [1, с. 127]. 


