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Статья освещает актуальные вопросы Fashion блоггинга в Росси. В работе рассмотрены известные  интернет площадки общения с потребителями моды в Российском информационном пространстве. Выполнен анализ понятийного аппарата, используемого при создании и работы блога.

[bookmark: _GoBack]На первом этапе исследования были рассмотрены основные понятия fаshion-блоггинга. Блог (англ. log, от web log —интернет-журнал, онлайн -дневник) — веб-сайт, основное содержимое которого — регулярно добавляемые записи, содержащие текст, изображения или мультимедиа. Современный блог это живой тематический сайт. В наше время людей, ведущих блог, называют бло́герами. Соответственно, fashion – блог, как правило, тематический интернет-журнал о моде.
Fashion блоггер — это человек, который в своем блоге (на своем персональном сайте) выкладывает  статьи о моде и стиле, публикует фотографии с комплектами одежды, размещает видео с модных показов. 
Термин «блог» впервые  была озвучен Йорном Баргером  17 декабря 1997 года. Короткую форму слова «блог» придумал Петр Мерхольз, который в шуточной форме использовал его в своем блоге Peterme.com в апреле или мае 1999 года. Эван Уильямс из Pyra Labs использовали «блог» как существительное и глагол («в блоге», что означает «изменить свой блог или отправить на свой блог»), что, в свою очередь, привело к созданию термина «блоггер». В Pyra Labs был создан Blogger.com, популяризировало направление блоггерства.
В fashion - индустрии следует учитывать, что чтение блогов и авторство — два разных по содержанию процесса. Люди, пользующиеся коммуникативными возможностями блогов вне контекста ведения собственного блога, отмечают возможности общения с людьми, с которыми они не имеют возможности общаться непосредственно, например, с друзьями, живущими в других городах. На следующем этапе необходимо рассмотреть функциональные возможности блога.
Одна из основных функций – коммуникативная.  Большинство блоггеров говорят, что ведут или читают блоги ради общения с интересными им людьми. В первую очередь, это возможность сказать что-то один раз так, чтобы услышали многие. Привлекая к себе внимание фото, видео- и медиа- публикациями. Заостряя непосредственное внимание на той или иной актуальной теме. 
Следующая функция –самопрезентация. Блоггеры отмечают, что изначально задумывали создать только  персональную страницу (сайт в Интернете), но позже, узнав о том, насколько легко вести блог, предпочли эту форму изложения информации о себе. Существует класс блогов, предназначенных для публикации и обсуждения произведений автора (прозы, стихов, фотографий, рисунков), однако и обычный дневник, несомненно, несёт информацию о личности автора. «Веду дневник, чтобы меня читали»,— могут сказать многие блоггеры.
Ниже приведена статистика Всероссийского центра изучения общественного мнения (ВЦИОМ), которые спросили россиян о том, кто такие блоггеры и чем они занимаются. Оказалось, что большинство граждан (70%) так или иначе, слышали это слово. При этом, 29% опрошенных не знают, что оно значит. Такое же число респондентов определяют блоггеров как людей, ведущих свой интернет-дневник. 5% опрошенных считают, что блоггер – это человек, который высказывает свое мнение в Сети.  3% уверены, что блоггеры – это те, кто делится информацией в Интернете.  2% определяют блоггера как любителя интернет-общения,. И больше четверти россиян (26%) в ходе опроса признались, что впервые слышат это слово.  Кстати, 8% из этого числа – активные интернет-пользователи. Остальные затруднились в ответе.
 Особенности работы fashion блоггера. Важно сказать, что никто не заказывает и не говорит о том, что, когда и как писать владельцу блога. Это очень творческий процесс, когда автор блога самостоятельно принимает решения о размещении информации на своей странице.  Это такой мини-журнал о моде в интернете, где блоггер является главным редактором.
Необходимо отметить, что  fashion блоггер работает самостоятельно на себя и ему никто не платит зарплату. С другой стороны существует несколько вариантов зарабатывания, один из которых- оплата от размещения рекламы на своей странице. Успешность блоггера определяет количество людей, которые читают блог. Если у fashion-блога много читателей, он будет интересен рекламодателям, которые будут оплачивать размещение своих баннеров и рекламы в блоге.
Например,  в Италии у одной из самых популярных fashion-блоггеров Chiara Ferragani в день посещают и читают ее блог около 90 тыс. человек. Дизайнерские компании, которые размещают у нее в блоге свои рекламные баннеры, платят ей за месяц за каждый баннер около 3000 евро. Другая итальянка Nicoletta Reggio (блог www.scentofobsession.com) получает с рекламы на своем блоге 800 евро в месяц.
 Одним из вариантов рекламодателей в  fashion-блоге могут быть дизайнерских компании, которые просят написать о них рекламную статью за определенную плату.
 Возникновение и становление фэшн-блоггинга в России датируется примерно трёхгодичной давностью, и характерной чертой для него остается определенная спонтанность и разрозненность. Блоги начали создаваться девушками, не имеющими образования в сфере моды или какого-либо опыта работы в данной области. Однако вскоре это направление деятельности перестало быть феноменом, превращаясь в отдельную сферу деятельности, вызывающую интерес у читательской аудитории и позволяющую приобрести особый статус авторам блогов. Характерной особенностью для этих блогов стал тот факт, что при их создании владельцы не формировали перед собой определенных целей и задач, на достижение которых блог должен был быть направлен, не наблюдалось исходного определения логики ведения. В процессе превращения из личного дневника в фэшн-блог он приближается по своей роли к транслятору информации на определенную тематику, а для владельца статус блогера трансформируется отчасти в профессиональный, наделяя его статусом.  Блогеры действительно обретают возможность превратить свое занятие из хобби в профессию.  Таким образом, можно отметить, что российские фэшн-блоги создавались спонтанно, но постепенно получили возможность превращения в профессиональные площадки. Вместе с возрастанием интереса к данному феномену на уровне общества, увеличивается и размер аудитории, в более или менее регулярном формате обращающейся в модные блоги для получения какой-либо информации, которая по сравнению с традиционными формами СМИ является более актуальной и своевременной, а сам блог, получая показатели посещаемости, стремящиеся по величине к статистикам специализированных средств массовой информации, приобретает и новый авторитетный статус.
В работе выполнен анализ наиболее популярных среди российских читателей блогов и их авторов, краткая информация о  котором представлена в таблице 1.


Таблица 1 - Анализ российских fashion- блоггеров
	Блог/блоггер
	Основные темы блога
	Популярность

	Жанна Ромашка - блоггер и фотограф.
	"Я публикую фотографии красиво и стильно одетых, на мой взгляд, людей, сделанные исключительно своими же рукам"
	Наиболее популярна в социальных сетях: instagram, вконтакте, facebook.
Количество пользователей посещающих блог (follow): 106938

	Елена Крыгина – профессиональный визажист.
	Своим опытом она делится во влоге, где учит своих фолловеров правильно рисовать стрелки и накладывать румяна, а так же всем тонкостям профессионального макижа
	Наиболее популярна в социальных сетях: instagram, вконтакте, facebook, а так же в  youtube.
Follow: 104166

	Белоника (Вероника  Белоцерковская) - кулинарный гуру, однако моде в своем блоге она уделяет не меньшее внимание.
	В своем блоге  выкладывает рецепты вкусных блюд и делится впечатлениями от фуд – туризма, а также фотографиями собственных образов и модных находок. Мода занимает порядка 70% ее блога, а еда - только 30%.
	Наиболее популярна в социальных сетях: instagram, facebook.
Follow:122650

	Шэмка (Евгении Эпплбум) - известный российский fashion блогер.
	Тематика блога включает в себя  отчеты с мероприятий, новости брендов и ее собственные луки. Главная рубрика – Outfits Travel, где автор рассказывает о своих шоппинг- поездках. 
	Наиболее популярна в социальных сетях: instagram, вконтакте, facebook.
Follow: 44874.

	Александр Рогов - стилист.
	Провокационный блог наполнен множеством эстетичных фото самого стилиста. 
	Наиболее популярен  в социальных сетях: instagram, вконтакте, facebook.
Follow: 45487.

	Софи Елисеева
	Ведет многопрофильный блог: тематика записей варьируется от бьюти, путешествий, моды до растений. Девушка вовсю использует свою популярность: ездит в пресс-туры, принимает активное участие во многих проектах и съемках, при этом не забывая выкладывать результаты сотрудничества с брендами и изданиями в блог.
	Наиболее популярна в социальных сетях: instagram, вконтакте, facebook.
Follow: 27239.



В заключение, необходимо отметить, что в России на данный момент блоггинг переживает период своего активного развития и становления в новом статусе. В таком ключе, вероятнее всего, зародившись по образу и подобию западного, русскоязычный блоггинг и в дальнейшем с некоторым отставанием будет ориентироваться на западную модель взаимодействия с модным сообществом.
 В соответствии с данной траекторией статус блоггера может окончательно превратиться в профессиональный, и авторы блогов начнут выполнять функции официальных посредников между индустрией по производству модных стандартов и массами потребителей, приравниваясь при этом к узко специализированному средству массовой информации.
