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В статье анализируется эволюция представлений о России в зарубежных СМИ в период с 2020 по 2025 год. Рассматриваются ключевые аспекты медиарепрезентации образа России, выявляются закономерности трансформации этого образа под влиянием геополитических факторов и внутренних процессов в стране. Особое внимание уделяется дифференциации восприятия России в медиадискурсе разных стран.
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Transformation of Russia's image in foreign media discourse (2020-2025)
The article analyzes the evolution of perceptions about Russia in foreign media from 2020 to 2025. It examines key aspects of media representation of Russia's image and identifies patterns of transformation under the influence of geopolitical factors and internal processes in the country. Special attention is paid to the differentiation of Russia's perception in media discourse of different countries.
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Медийный дискурс выступает одним из ключевых инструментов формирования международного образа любого государства. Особую значимость эти процессы приобретают в случае с Россией, чей образ в зарубежных СМИ традиционно отличается противоречивостью и многогранностью. Медиадискурс как феномен современной коммуникации обладает рядом сущностных характеристик, которые напрямую влияют на формирование представлений о России. К таким характеристикам относятся идеологичность, манипулятивность, персуазивность, эмоциональность, поликодовость, информативность, динамичность, театральность.
В современном мире наблюдается возрастающая медиатизация различных сфер общественной жизни, что отражается на процессах формирования образа государства. Исследователи отмечают «проникновение медиатизации в сферы, традиционно достаточно независимые от СМИ и даже первичные по отношению к ним: политику, экономику, науку, культуру, повседневность» [1, c. 5]. Это привело к тому, что «доминирование медиапотребления в досуге современного человека» превратило медиа «в важнейший инструмент формирования идеологий, смыслов, ценностей, идентичности» [1, c. 9].

Сама природа медиаполитического дискурса определяет его основную функцию – конструирование коллективной политической реальности. Как отмечают специалисты, «медиаполитический дискурс представляет собой конструкт, обладающий конститутивной силой и участвующий в создании социальной реальности» [2, c. 138]. Медиаполитическая картина мира формируется «посредством выработки и трансляции определенных образов и смыслов, мифологем и идеологических установок, ценностных ориентиров и политических предпочтений» [3, c. 67].

Анализ публикаций о России в зарубежных СМИ в период 2020-2025 гг. демонстрирует значительную дифференциацию тональности материалов в зависимости от страны происхождения. По данным исследований МИА «Россия сегодня», «наиболее агрессивную тональность по отношению к России продемонстрировали средства массовой информации США», где «на одну нейтральную публикацию приходится наибольшее число негативных и умеренно-негативных материалов» [4]. С небольшим отрывом второй страной по индексу агрессивности прессы стала Польша, за ней следуют Германия и Чехия [4].

При этом СМИ Японии, Италии и Испании демонстрируют наименьший уровень критического восприятия России: «индекс агрессивности здесь в 12 раз ниже, чем в американской прессе, и его значение приближается к нулю» [4]. Примечательно, что в целом в мировых СМИ преобладает нейтральная и умеренно-негативная тональность материалов о России [4].

Явной тенденцией в зарубежных СМИ остается «демонизация» России, особенно в западных медиа [5]. Однако положительное отношение к России отмечается в СМИ восточных стран, в частности, в турецкой прессе можно встретить утверждения о том, что «Россия, превратившаяся в страну, которую не воспринимали всерьез и даже высмеивали на протяжении 1990-х годов, вновь стала силой, с которой нужно считаться» [5].

Важно отметить, что в период 2020-2025 гг. произошли определенные изменения в тональности зарубежных публикаций о России. К концу рассматриваемого периода наблюдается некоторое смягчение риторики, особенно в контексте прогнозируемых экспертами внутренних преобразований в стране.

Одной из ключевых особенностей формирования образа России в зарубежных СМИ является выраженная персонификация страны через фигуру ее лидера. «В настоящее время образ России в иностранных медиа напрямую складывается из представлений о российском главе государства. И политическую и внешнеэкономическую деятельность России на международной арене иноязычные СМИ олицетворяют с образом Владимира Путина» [5].

Данная тенденция прослеживается не только в западных, но и в восточных медиа. Так, в турецких СМИ можно встретить оценку эпохи президентства Владимира Путина: «Подняв Россию на ноги и сделав ее значимой страной во внешнем мире, Путин восстановил сломленную гордость народа» [5].

Персонификация образа государства через личность лидера имеет как преимущества, так и недостатки с точки зрения формирования международного имиджа страны. С одной стороны, это обеспечивает узнаваемость и отличительность России на международной арене. С другой стороны, такой подход существенно упрощает и делает более стереотипным восприятие большой страны с богатой историей и культурой, сводя многообразие ее проявлений к действиям и характеристикам одной личности.

Анализ тематической структуры публикаций о России в зарубежных СМИ позволяет выделить несколько ключевых направлений, вокруг которых формируется образ страны в период 2020-2025 гг.

Наибольшее внимание мировые СМИ уделяли освещению участия России в международных отношениях и геополитических процессах. Вторым по популярности направлением стало освещение экономического положения России и ее инвестиционного климата. Заметное место также занимают публикации, посвященные внутренней политике страны [4].

К концу рассматриваемого периода отмечается возрастающий интерес зарубежных СМИ к прогнозируемым внутренним преобразованиям в России. Значительный резонанс вызвал доклад экспертов ИМЭМО РАН «Эпоха реформ и потрясений. Россия и мир в период до 2040 года», в котором утверждается, что «2025 год может стать важным историческим рубежом для России» [6]. Согласно прогнозам экспертов, в этот период ожидается переход к «новой эпохе реформ», а также «серьезного, но эволюционного обновления политической элиты» [6].

Особый интерес зарубежных СМИ вызвало предположение авторов доклада о том, что «экономическая и политическая либерализация может создать условия для некоторой нормализации отношений с США и для выхода России из радикальной конфронтации со странами Запада» [6]. Подобные прогнозы способствуют формированию нового нарратива о России как о стране, стоящей на пороге важных трансформаций, что заметно меняет тональность публикаций даже в традиционно критически настроенных западных СМИ.

Существенные различия наблюдаются в репрезентации образа России в медиадискурсе разных регионов мира. Наибольшую активность в публикации материалов о России традиционно проявляют европейские страны, в частности, Германия [4]. По соотношению числа материалов о России и общего количества публикаций лидирующие позиции занимают Германия, Италия, Великобритания, США и Польша [4].

При этом по общему числу публикаций о России лидируют скандинавские страны, в частности Швеция, в прессе которой за исследуемый период появляется значительное количество статей о нашей стране [4]. Меньше всего информационных сообщений о России выявлено в странах Ближнего Востока, Латинской Америки и Африки [4].

Интересно отметить, что в странах так называемого «глобального Юга» за период 2020-2025 гг. наблюдается рост интереса к России как к альтернативному центру силы в многополярном мире. Это отражается в более позитивном освещении российских инициатив в области международных отношений и экономического сотрудничества.

Особый интерес представляет изменение образа России в зарубежных СМИ в контексте прогнозируемых экспертами реформ. Согласно докладу экспертов ИМЭМО РАН, в 2025 году Россия вступает в период реформ, продиктованных как внутренними предпосылками, так и сдвигами на мировой арене [6].

«На 2029–2033 годы будут приходиться ключевые реформы, включая изменение баланса между ветвями власти, планомерное разгосударствление экономики и перераспределение налоговых поступлений между регионами и федеральным центром» [6]. Эти прогнозы активно обсуждаются в зарубежном медиапространстве, формируя новый нарратив о России как о стране, находящейся в процессе трансформации.

Примечательно, что прогнозируемые изменения рассматриваются экспертами как эволюционные, а не революционные: «в 2025 году в России произойдет серьезное, но эволюционное обновление политической элиты, которое при этом не будет сопровождаться ломкой политических институтов и крушением государства» [6]. Такой подход к освещению потенциальных изменений способствует формированию более взвешенного образа России в зарубежных СМИ.

Важно понимать, что образ России в зарубежных СМИ формируется не только и не столько под влиянием объективных факторов, сколько в результате применения специфических методов конструирования медиареальности. Исследователи отмечают, что «основной функцией медиаполитического дискурса можно считать конструирование в данном типе дискурса коллективной политической реальности» [2].

Манипулятивная природа медиаполитического дискурса определяет одну из его главных функций – формирование коллективной политической картины мира у адресата. Медиаполитическая картина мира конструируется «посредством выработки и трансляции определенных образов и смыслов, мифологем и идеологических установок, ценностных ориентиров и политических предпочтений» [2].

В случае с образом России эти механизмы проявляются особенно ярко. Зачастую зарубежные медиа «не дают прямых оценок, но на эксплицитном уровне, исподволь, некоторые из них пытаются формировать общественное мнение» [5]. Например, рассуждения о «жесткости позиций» России или «консервативном повороте» внешне могут выглядеть нейтральными, но при этом манипулировать читателями и в определенной среде восприниматься отрицательно [5].
В перспективе можно ожидать дальнейшую эволюцию образа России в зарубежном медиадискурсе в контексте прогнозируемых экспертами реформ и изменений в международной обстановке. Ключевую роль в этом процессе будет играть не только объективное развитие событий, но и эффективность информационной политики России, ее способность формировать собственную повестку в мировом информационном пространстве и противостоять устоявшимся негативным стереотипам.
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